— Journeée mondiale anti-contrefagcon —
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GACG Awards :
- Introduction John Anderson - Président du GACG

Remise des GACG Awards
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Canmuniqué de presse 6 juin 2019

JOURNEE MONDIALE AMEONTREFACON NIFAB ANALYSE COMMBNE
DIGITAL IMPOSE UNEH UTION DE LA LURANTI CONTREFACON

[ Q! YA2Y RS&a CIONROFyGa ol yATIoUufF Chtrgfacoidsle OS 2So
theme de la technologie digitale, vectrice de solutions -antitrefacon et de protection du
consommateur.

Les nouvelles habitudes de consommation, prises par pluswitidrds de personnes dans le monde,
représentent81 miliasNRa R Q Fdukd® et 2 Y iiardsRQSdzNBP & +t f QAYGSNYF G A
propulse sans aucun doute Internet comme le marché le plus prisé des contrefacteurs.

— Journée mondiale anti-contrefacon Considérée comme un véritable fléau pour la
soci ét é, | a contrefacgon mu |
commerceensi nf il trant i nsi di eus ¢
POUR EUOLUER les réseaux de distribution sur internet
plateformes, réseaux sociaux, market places, sites
POUR PROTEGER de revente de produits d’ occ
\\’ aujourd’ hui d’'"étre |l es pr emi
«b' aux cotés des marquesréatrices et innovatrices,
%] :

I°Y pour protéger les consommateurs.

2 1S

[ Qdza | 3 S RS & y2dzStt Sa iS¢
développent en interne ou en externe, est essentiel,

<l
@ P

/@ §G fQFOOdzSAt RS y2dzSI dzE + O
FFrOAEtAGSNI fSa SOKIy3ISasz fQ
tracabilité est indispensable.

15

UNE NOUVELLE VISION Créer pour évoluer, innover pour protéger

»1'/ DIGITAL fQAYGISttA3aSYyOSsT FIANB FNUzOGA
SYGNBLINAaASaz SiG aQl aérezNBENJ RS
RSa O2yaz2vYYlI{iSdz2NBX Said f Qdzy
envisageable paucontribuer a une économie saine et respectueuse des enjeux de demain.

«al faINB S GNIGIAfT SESYLX I ANB RS I 52dzZyS |ljdza |
G2dza aSOGSdzNBE RQFOGAGAGS O2y T2y Rdze Egichdnrddégntt | DSy
« contrefagon», la distribution de faux produits augmentent car les contrefacteurs sont ingénieux,
utilisent des moyens marketing offensifs pour toujours mieux a duper les consommateaies

photos, prix similaires au celui du duits authentiquesa A 1S YA NB A NB X Pf SdzNJ A Y :
pratiques sont sans limitg. RS Of I NS / KNAaGAlLY t Sdza3S2G% LINBaARSY
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Les technologies de pointe telles que la blockchain, le monitoring, le filtrage des annonces lllicites

sur les platd or me s , l es outils numériques de tracabild]i
permis de développer de nouvelles méthodes au service de la lutte-aatitrefagon sur Internet. A
|’ occasion de cette Jour née, . arrtiea nde’ei dpernétsietnét en ue

dédié au produit, Ebrand services ses solutions innovantes de monitoring , et Vide Dressing ses choix
et contraintes pour développer son business et protéger ses clients.

9y CNIyOSs om: RSa 02ya?Y¥iidopaNg acidetar® enlfduxproduig 0 RSO
Sy ftA3yS>y LISyalyld [dzQAf aQl 3IraalAiAd RQdzy | dziKSy.
RS LINPLINASGS AyidStfSOGdsSttS RS Q9! Lth AYRAIdzS |
Iy Ubionfe@opéenne (étude EUIPO 6 juin 2019). Ces chiffes terrifiant ont conduitadilégsation

de M. Pierre Person, Député de Paris, de M. Richard Yung, Sénateur et Président du Comité National
Anti-Contrefacon, d&1. Rodolphe Gintz, Directeur généralldddouanede M. Pascal Faur@jrecteur

ISYSNI {2 REBS fa@ btt Ldzf al OSNE 5ANBOGSdzZNI RS f Qho & SNIE
LINE LINA SGS Ay i SEStiS RiSdzSof S I SdzGRpddiskfitaieC) idtitinfiloxie & estNdBnt la

présencd dzE Ot (1S4 RS& | RKSNBydGa Sid LINISYylFIANBa RS QO

A cette occasion, le Global Ar@Gounterfeiting Group (GACG), association internationale luttant
contre les faux produis dans le monde entier, a remigs trophées des plus belles actions en matiere
de protection des droits de propriété intellectuellen 2018dans lescatégories administrations
publiques nationales et internationales, entreprise titulaire de droits de propriété intellectuelle,
associatbn nationale de lutte anti contrefacomt accomplissement individuel.

L’ Union des Fabricants (Uni f abjcontefagon, | ' assoc

[ J
unl'hb elle regroupe 200 entreprises membres issu

vocation est de défendre et de promouvoir les droits de propriété intellectuelle.

Le GlobalAntiCount er feiting Group (GACG) est | ' asso
toutes les associations nationales de lutte argontrefacon et de promotion de la
propriété intellectuelle a travers le monde.

INDIRECTS

39 \’
fcnac Byeh 3 : iy, L
(( & DROITS M By .arianee  vibe-pressing 1||m|)_| tesa scribos®
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I NBSS Sy myTtHI tQ!YyYA2y RS& CIFIONAOIyGa 6!bLC! .0 |&daz20
RS wnn SyGiNBLINRaSa ArAaadzsSa RS tQAyy20FGA2ysT RS 1 (NI
professionnelles.

Elle promeuta protection internationale de la propriété intellectuelle et lutte contre la contrefagcon en menant
des opérations de lobbying, de formation et de sensibilisation.

Ses missions

AG|Rauprés des instances nationales et internationales pour améliorer keqtion des titulaires de droit et

tendre vers une meilleure application des lois sur la propriété intellectuelle. Elle publiepbsstion papers»
et des rapports opérationnels, participe & de nombreux groupes de travail (CNAC, OMD, OMPI, Interpol, OHM
hod SN G2ANBX0 S O02fflo2NB8 t RS y2YoNBdzE (NI @I dzE RS

SENSIBILISER LES CONSOMMA ptmt Htenir et fédérer les arguments des entreprises en

CNJ yOS LI2dzNJ |jdzQAf a LINBY Yy Sy i O 2 y &omigugsO SomnieBidles, 02y a S|
SYOGANRYYSYSyiGlfSa Si ONAYAyStftSa RS f1I O2Y(UNBFI 2y ®
francaise de la journée mondiale awtntrefacon, anime le Musée de la Contrefacon a Paris, et assure

f QA Y T 2 NlnudidesPmédiad® guy'sbrisite internet www.unifab.com

COOPEREfRc les services publics (Douane, Police, Gendarmerie, DGCCRF, Justice), dontelle  coordonne
fI F2NNIGA2YZ FTFAY RQKFNX2YAASNI fSa Ayl ewbtieda etRS aSa
répressives des institutions nationales et internationales.

INFORMERSa Sy GNBLINAR&Sas FTSRSNIGA2ya LINRFTSaarzyySttsSa

f 2NB RS NBdzyAz2ya Si 2LISNI A2 yapératiangeliel Pour pdrfglre 18 diffidion A 1S 2 d
ROQAYTF2NXIGA2yazr SttS YSG Sy LXIFOS RSa O2YYAaarzya ad
f QSGNF y3ISNI Sii NBe2Al RS y2YOoONBdzaSa RSt S3Il Gakrosidd Sy CNJI
Européen de la Propriété Intellectuelle (FEPI) qui réunit une fois par an a Paris tous les acteurs européens de la

lutte anti-contrefagon. Elle diffuse une information générale et continue sur son sitew.unifab.com et les

réseaux sociaux (Felesook et Twitter).

[ Q! YATFFO LINRYSdzi tF RSFSyaS RS& RNRBAGA RS €I LINELINASI
pour lutter efficacement contre le faux et éduque le grand public pour freiner les achats de contrefacgons.

Définition

Dictionnaire: action de reproduire par imitation une ocuvr e
de son auteur, de son inventeurrésultat de cette reproduction.

Approche juridique: vi ol a troitode prapriété mprotégé par les lois de la propriété intellectuelle
internationale ou d’'un pays déter miné.

I O0SGGS RSTAYAGA2YS tF f2A l22dzi$ jdzS f QAYLRNIFGAZ2Y |
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O2Yy UNBTI 2y Z9iledskraiEnces & non Sdlof s différences. Elle consiste & reprendre un ou

LJ dza A SdzN& St SYSyida | dzA

La contrefagcon peut concerner

LJ2 dzNJ dzy

Durée de la protection en France

[ S 0 NB#hbvatian technique @sk protégée dans le pays

20 ans

La marque, signe distinctif qui, apposé sur un produit
FOO2YLI Ayl yld dzy aSNIBAOS LISNY

10 ans renouvelables éternellement

Le dessin ou modeéle, reprise d&€3l NI OG SNX & G A |j
extérieure.

5 ans renouvelables 4 fois

[ S RNRBAG RQI dziSdzNJ 2dz RNRAG O

Wwdza lj dzQt T n

Fya I L

Les obtentions végétales

Wdza lj dzQt on | ya

[ S& FLWSttFrdAz2yada RQ2NAIAYS «
ROQARSYUATASNI €S tASdz RS LINRO

une garantie de qualité pour le consommateur.

Protection illimitée dans le temps

Aux niveaux national et international, la contrefagon génére de considéralllemxmages.

Pour la santé et la sécurité

FOKSGSdzNJ RQIFGiUSYyldAzy Y

La santé publigue est menacée par ces produits qui ne respectent aucune norme. lls sont dangereux,
provoquent des allergies, des accidents, mettent en péril le bien étre du consommateur.

Non seulement la contrefacoengendre des pertes financiéres considérables, mais surtout elle porte atteinte

contrefacteurs
secteurs de

boi ssons et

a |la sécurité du

| él ectroménager ou encore du

Pour |’ économi e

La contrefacon représente un
seule plus de 6 milliards d’' e
Le pillagedusavoif ai re nati onal copi é

reguliére des

| Unifab).

Pour les entreprises

Principales victimes de contrefacteurs, les titulaires de droits comptabilisent chaque année un bilan

déplorable:

consommateur .
La sécurité et la santé publique sont menacées lorsque des praduiti s s u s

Les
des

jouet, des

manque a
ur os.

gagner

l e plus souvent

p ost e:200000 enntprbpe dant 3800 end-rahce (Etude &KPMG pour
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- Perte de chiffre d affaires, de parts de marché,

- Perte pour le commerce nationaldusux achats de contrefagcon a |’ ét
- Perte d’image et de notori ét é
- Perte de budget recherche et développement, dépenses de publicité, de marketing et de
communication qui contribuent a construire les marques.
Plusieurs petites entreprises ont parfotsant perdu, qu’ aujourd’ hui elles n’'e

Consommateurs, soyez vigilants

La contrefacon est liée a la grande criminalité. Ni impdt, ni taxe, ni charge sociale ne sont versés par les
contrefacteurs. Des actions de communication sont, chaque annépireprises afin de sensibiliser les
consommateurs et | es prévenir des effets et conséquen
|l " environnement et | ' économie.

Les zones traditionnellesAsie duSudEst (Chine, Corée), Bassin méditerranéen (Turquie, Maroc, Tunisie),
Europe (Italie, Espagne, Portugal).

Lesarrivantspays d’ Europe Centrale et de | '™Est, Etats Unis

Le monde virtuetl es sites dédi és au faux, Inetestdeveneuscadat vent e
trés important, et qui ne cesse de grandir, au niveau de la distribution de la contrefacgon.

Toute atteinte portée aux différents droits garantis par le Code de la Propriété Intellectuelle constitue undélit
droitdesma ques, droit des dessins et modeles, droit d’aut
titre que le fabricant, est passible de sanctions.

La contrefagon est punie comme le vol
Sanctions pénales

JusqubDaAo3edros d'amdhdmpriesohnemsenans

Ces peines peuvent all ed0pusgquodbsa T amsendespensoasete?
produits dangereux (loi Sapin 2).

Peines complémentaires

-fermeture de |’ établissement exploité par | e contref
-privation du droit d’' élection et d’'inéligibilité (droit c
Sanctions civiles

Demande de dommages et intéréts par |l e titulaire de d
Sanctions douaniéres

Confiscation etestruction des objets contrefaisants et des moyens de transport.

CONTACT PRESRggis Messali0l 56 26 14 0¢ 06 16 89 00 81rmessali@unifab.com
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La contrefagcon est un délitdouanier en cas d’'infraction, | es douanes peu
appliquer la retenue douaniére, avec 10 jours de délai pour que les tit@gide droits puissent authentifier
les produits et agir en justice.

L’ Unifab a remis au Gouvernement, son rapport sur | e
réseaux criminels terroristes. et e publ i cation fait | e Ilien en mettant
de diverses sources institutionnelles et industrielle

en termes de sanctions et préconise 10 recommandations auvgooement.

Pour télécharger ce rapporthttp://www.unifab.com/images/RapportA-Terrorisme2015 FR.pdf

Le constat francais

’

Les saisiesde fayxr odui t s s’ él| éene@0l8 cordire &4 ndllions ierl 2017,0s0itsune baisse de

35.7%, alors que le nombre de procédures reste identiqGe.chiffre démontre le travail continu et efficace des
services douaniers dont la régularité est exemplaimais il prouve également le changement de pratique de
distribution des contrefacteurs.

/ QSad &alrya &dz2NLINAaS jdzS t£Sa LINPRdzAGA RS O2yaz2yYYlLldAzy
des jeux et des jouets en téte avec plus de 830 nalle produits puis, quasi exaequo, celui des produits de soin
corporel et des vétements avec plus de 500 mille articles de contrefagon retenus pour chaque secteur.

Les pertes dues a la contrefagon représentent chaque année plus de 35 millions demploisetA f t A2y a RQS
aSt2y ftUSGdzZRS RS t QhoaSNBIG2ANE SdzZNRLISSYy RS Q9! Ltho
[ Q! YATFFIO LIWIStEES S F2dz@SNYySYSyid t dzyS aSyaioAatAal di
dzy S SiGdzZRS NBFtAaSS Sy wnmy LI N étQusGhavoir déa dzNdtétd@lay A T 0
contrefacon sans le savoir.

Cette étude dévoil ée a | ' ocCQoetrefagconn2018 fait étabdu J o nouveaue Mo nd
comportement des consommateurshttps://www.unifab.com/pasde-contrefacon-dansma-consommation/

Nombre d’articles saisis par | a douane
2012 4600000 (hors cigarettes)
2013 7600000 (hors cigarettes)
2014 8800000 (hors cigarettes)
2015 7 700000 (hors cigarettes)
2016 9240000 (hors cigarettes)
2017 8400000 (hors cigarettes)
2018 5400000 (hors cigarettes)

CONTACT PRESRggis Messali0l 56 26 14 0¢ 06 16 89 00 81rmessali@unifab.com
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= -
— I INSTITUT NATIONAL

DE LA PROPRIETE
INDUSTRIELLE

AURSt £t RS a2y FOdGA2yY RQSYNBIAAGNBYSyld Si RS RSt AGNI Y
fOQLyadAdGdzi ylraAz2ylrf RS fF LINPLINASGS AYRAZAGNASE S oLbt
de sensibilisation et de valorisaty’ RS f QAyy 2@l GA2y Si RS asSa SyzaSdz&ko [ U,
pour gu'ils transforment leurs projets en réalisations concrétes, leurs innovations en valeur.

Etablissement public autofinancé et placé sous la tutelle du ministére en cRafge f I LINB LINA SG S A Yy Rdza
LI NIAOALIS S3IFESYSyd FOGABSYSyld t fUStEFo2NIGAZ2Y Sid I
fl LINPLINRSGS AydStfSOGdzSttSs Rdz a2dziASy +t flDatgy 2 Sl (A 2
anti-contrefacon. Dépositaire de tous les titres de propriété industrielle déposés en France et des données du
WSIAAGNB Dbl GA2yIlf Rdz / 2YYSNOS Si RSa {20ASisSax fQLbtlL
réutilisables.

PourrapdSt = € QLbtL | &dadz2NBE S &S ONBdntrefdgoh (CNABRSY SNI f Rdz / 2YA

Comité
National
Anti
Contrefacon

Créé en 1995, le Comité national aotintrefacon (Cnac) a pour vocation de renforcer le dispositif national de

lutte anti-contrefagon grace a une meilleuceordination des actions des administrations et du secteur privé. Il

est actuellement, présidé par le sénateur Richard Yung (LREM) représentant les Francais établis hors de France.

[ QLbt L Sy FaadiNBE S { SONBUGL NR I laseaEshissibd, l& cofriunicaa R 2 Yy S
la formation coopération internationale, la cyber contrefacon ou bien encore les aspects normatifs et
juridictionnels.

[ QF OGA2Y Rdz /yIFIO LENIS adzNJ f QSyasSyoft S RBAGRNRRG dzi B 8zNJ
RNRPAGE @2rAaAiyas RS f23A0AStazr RQIFILIIStEEFGIAZ2YEa RQ2NAIAAY
et modéles.

t 2dzNJ L dzda RQAYF2NXI GA2Yya

-www.blogpresidentcnac.fr

-https://twitter.com/cnac_inpi

-http://lwww.cnac-contrefaon.fr/
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DOUANES
& DROITS
INDIRECTS

, A 1 OO0OA AT 1 00A 1A AT1OOCAEAeTT AOO OT A POET OEOiI AA 1A
dans les ports, les aéroports, sur la route ou sur Internet sont ainsi fortement mobilisés contre ces trafics qui
T O E O Arndvatibh ef nietfent en danger la santé des consommateurs.

En 2018, la douane a saisi 5,4 millions de contrefagons, un chiffre en diminution par rapport a 2017, année
durant laquelle 8,4 millions de contrefacons avaient été saisies. Le nombre abmstatations demeure
toutefois stable (11256 constatations en 2018 et 210 en 2017).

Les saisies de contrefagons de jeux et jouets arrivent en premiere position, pour ce qui est du nombre
A8AOOEAT AO OAdoOatdles infedebtds (B0 cnbtatatidngd), Rraduisant la forte attention des
OAOOEAAO Al OAT EAOO OO0 AAO 1T AEAOO AAOOET i O AO@ Al EAT (
leurs accessoires arrivent en seconde position, avec plus de B80 articles saisis, mais en tétpour ce qui

est du nombre de constatations (®43). Suivent les produits de soins corporels (5800 articles pour 642
constatations), les téléphones mobiles et leurs accessoires (3B articles pour 847 constatations), puis les

chaussures et leurs a@ssoires (35000 articles pour 4194 constatations).

Les saisies de contrefacons de médicaments, principalement commandées sur Internet, sont en
AbGci AT OAGET 1T A0 P GMONERORD § O Yz PP AOOEAI AOG AT TPZ
i CAT AT AT O A601 DHIEIT O AA OECEI ATAA DPAOOEAOI EAO I 0O
potentielle de ces produits.

Toutes les entreprises, quelle que soit leur taille ou le droit de propriété intellectuelle (marques, dessins ou
modéles,drE 0O Ao AOOAOOh AOAOAOO8Qqh DPAOOAT O Ai BT OAO OT A AAI
1T00 NOGBAITTAOG O1I1T O AT OACEOOOTI AO AOPOT O Ao Ol 1T EAEEAA 1
j/-0)yqs ! AA OEOOAR 3 oo Tanthekrhnkd oAtAtOdeposéEd oOBrodddespari T AT 1
des titulaires de droits de propriété intellectuelle contre 1534 demandes en 2017. Cette démarche
partenariale engagée avec les entreprises constitue un axe essentiel de la lutte contre la contrefacon.

CONTACT PRESRggis Messali0l 56 26 14 0¢ 06 16 89 00 81rmessali@unifab.com
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a r| a n e e UNE ORGANISATION INDEPENDANTE
. ET PARTICIPATIVE

Digital identity standard for all valuable goods —
) LE SMART-ASSET EST UM PASSEPORT DIGITAL Arianee est une association, loi 1901
T EMRICHI DE FOMCTIONMALITES INMOVANTES bazss en France.

::. i ur et e Arignee azt mwiﬂﬂl FWIEME
[aiaiatabiausl . nmdiﬂmﬁumm%whm
‘= mpltsle des de waleurs en fasant 3 promofion et en
souterant i et 50 protocols open sounce.
La=sociation parfies prenaniias un cartain nambre da
..1-" —— gaanies alanaampla:ad‘mu;ath'd
« La gouvermanes ast partagss avec les parties pranantes
@ ;rryp::u-.-#w:nm\l | \ + L= memibres de 'assoclation spprouvent les comples
 aouieuas o | - o - Les utilisabeurs lu ont la garantie quitrianee 2
\ M%? D‘E‘: ! & } @ ’ @ \ mawﬁmﬁamﬂﬂﬁ maR=
i wm.wq.hw“mw’;r k S . o -L'ummpﬂ.tahulnﬂmmmgiﬂﬁﬂi
"_A‘ #‘\‘“""“"“"""‘ o Sl it ‘Vermila. suert — guiaucuna des parfies prananbes, aunun investisseur ow induslrel
LTI % R —— o eribidd avmreee ne powrra en prendre la contrle
& T b
I EE H\:-Clltﬂ'\-'\l.iﬂ EW:\& TR WAL O .
gr-ieal el i Les Valeurs d'Arianee
@ Collaboration Pre Competiiee
UNE IDENTITE DIGITALE : E"_'E't'"_ _
POUR TOUS LES BIENS DE VALEUR
o @ Trensparence
Authenticite Anonyme Transmissible @ Respact De La Ve Privée Des Utiisateurs
Le profocole Ardanee, Lufiisation dAnaneapammet  Mos biens les plus précies:
contribue 3 huther contre la dinteragir avec les merques sonk infermporels, que nous )
conirefagon an créant une que nous m‘ﬁ tout &n WEEH a nos L'EQUIPE ARIAMNEE
unique et infalsifizble pour =i nous le souhaitons. Arianee faciits | frarsmis- L et g s
chaque produi der valer sion de proprcte. m'm’wam‘mmm'ﬁmm
et da senvicas an BioH of BloC «Overblog, Teads Westiie
. Collective, RetMada, LD, oic ) | 'quips est baste enlra Paris, MY
RELATIONS AUGMENTEES et Genive
Un Lien Perpétuel Expérience Consommateur Emmaruella Collel CMO
Hrianee peopose un Bien permanent et Le paz=aport digital e=t un hub pammettant %F"ﬁéi"
anormyme entre les margques et les posses- de connecler & des ammes T
seurs dobjels =ans aucun inlermadiaing. Eu;ilsddah;:pparﬂgm mﬂiﬁuﬂém”
Tt 3w long de 3 vie du produit, merques innovarnks autour du produit (objels volés / Frach Chaitman
et proprietaires restant en contact trownves, assuEnce mem,:%—m

Gregory Powy . Brand Evangelist

EXPERIENCE ARIANEE
hhsinh‘skanmmksﬁq;md parties prerantes & rejoindre ke projel Arianee pour

co-construire Le standard global des Les manques ont acoés awe oulils, a
Mdﬂqﬁmﬁdﬁmhﬂmw concrefermant bzs implications dune
implémantation du profocole et Eeneillar ensemble pour construine des ralations intempo-
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«Nous sommes tres heureux d'étre partenaires de I'UNIFAB. Notre ambition est de
contribuer a la lutte antcontrefacon en créant un standard qui donnera a chaque
objet de valeur une identité numérique. La technologie que nous nsiliemd

impossible l'altération ou la duplication d'une identité numérique. Il devient ainsi plus
difficile de falsifier ou dupliquer celte que de produire un faux. En généralisant
I'adoption de ces certificats nous voulons rendre la vente et la pa@sesfaux ou

de bien mal acquiglus difficilessoir impossible> déclare Pierre Nicolas Hurstel CEO
Arianee.
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EBRAND
SERVICES

DEMANDEZ A UN
OURS DE SURVEILLER
VOTRE MARQUE SUR
NTERNET

Protection des actifs de |'entreprise sur Internet

www.ebrandservices.fr

X
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« EBRANBERVICESQ A yhat@elldmientdansla démarchedef Q! b \is@rta
promouvoirle développementet QS O2gfa@edh QA v Y 2adhleukpr@éfer

et garantir la Propriété Industrielleet, a cesfins, a lutter activementcontre la
contrefaca. Cettelutte supposel dz2 2 dzNde Sukvditkanceglobale de la toile

afin de permettre aux entreprisesde disposer R Q dzyist®n panoramique de

f QS y adespmtef@mesde vente, réseauxsociauxappstores sitesde vente et

nomsde domaine.Pourétre efficace,elle doit étre menéeau seindef QS y G NI LINJA
commeun projeteta Q 2 NAH Igrfick &t SNFRIQEE La%blds ddilleursoutils
technologiqueslisponibles» déclarePierreBereczCECEbrandg-rance
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V1D E-

DRESSING

Videdressing est la premiére plateforme collaborative frangaise dédiém@da et au luxe de seconde

main. Créée en 2009, elle promeut une mode bienveillante, accessible et abordable en permettant aux

I OKS(iSdzNAE RS FIANB RS&a o62yySa FFFFANBaAa S | dzE
novembre 2018, Videdressing appartt a leboncoin Groupe.

2SO dzy OF GFf23dzS RS L) dz& RQdzy YAftA2Yy RQI NIiAOf ¢
la place de marché accueille chaque mois plus de deux millions de visiteurs et héberge 20.000
commandes.

Véritable tiers de confiance, Videdressing propose un niveau de garanties inédit sur le marché de la
aSO02yRS YIAYy Y tSa NryalrOtAz2ya a2yid aSOdzZNARASSAE:S
Remboursé et des dispositifs de controle iRéda LJ2 dzNJ f dzGGSNJ O2y (i NB €I
contrefaisants ont été implémentés.

9y STFSGI +#ARSRNBaaAy3d | RS OsoRefacBQBENi®&NS, pldshé RS a
jdzFf GNB YAftA2yad RQSdzZNRPa & 23 BINE2 BRAITYNEE S [HD
lutte contre la contrefagon sur internet et consacré depuis toujours une équipe a la modération des

I NI AOf Sax 02ttt 62NB SUNRBAGSYSyid | ¢SO tQ!bLC!. o

La lutte anticontrefacon chez Videdressing est savant mélange de savédirl A NBX RQSELISNA Sy
technologie. Afin de combattre ce phénomeéne, le service juridique travaille quotidiennement a la
modération des piéces proposées a la vente.

Ainsi, Videdessing a faitde lalutte ar®2 Y § NS F I e2y dzy Y20GSdz2NJ RQAYYy 231 {7
solution de détection des articles les plus sensibles, permettant ainsi a ses juristes de se concentrer
adzNJ £ S&a LIASs§OSa fSa L)X dza &dARIOBEIIAS t BARRNS (1 MISdzDE ¥V &
f QSyasSyofS RSa R2yySSa 02fftS0O0SSa LIN 1 LIXIGST
permis de développer un outil efficace a 99,9%.

" fQFARS RQdzy Ff3A2NRGKYS RS Edsflé datvigeSuridie dé QI y I §
+ ARSRNB&aAYy3IZ F2NI RS LI dAASdINE | yySSa RQSELISNA
articles qui peuvent présenter un risque. En 2018, 2.800 articles contrefaisants ont été bloqués avant

leur mise en ligne, soit,P% des articles mis en ligne sur Videdressing.

/'S RAALIAAGAT dzyAljdzS adz2NJ €S aSOGSdzNJ RS 1 aS0O2yR
le rendant toujours plus pertinent, et intégrera prochainement du machine learning.

Et pour mieux canpléter cet attirail, Videdressing rappelle que sa Garantie Authenticité est valable a

vie. En cas de doute et sur demande de I'acheteur, Videdressing procéde au contrdle des articles ; un
Y2R8tS GLIKE@IAGEEE ljdzA  LISNX SO réués aldNBtés JesGubllest Sa  d:
Videdressing est activement engagé dans la lutte-eamitrefacon.
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« Portéparla volontéderendrela modebienveillante Videdressin@ toujours
fait dela lutte anti-contrefaconl'une de sespriorités,avecsucced Aucoursdes
dixderniéresannéesde nombreusesnnovationstechnologique®t de multiples
engagementsis-a-visde nosutilisateurset desmarquesnousont permisde
développemun modéleperformantet de proposerune expérienceclientaboutie,
faisantainsipassera secondemain au premierplan » déclareJérémyDelorme
CEOViddressing
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1||:::||) tesa scribos®

5SLJzA & al FT2yRIGA2Yy Sy HnamI y20NBE SYGNBLINARAS aQSaid
FIOS £ tF GNIYYAAGA2Y RA3IA dipredierstozkageid@ dohdgadBand ddg psoduidS | dz R
tesa® aux technologies de marquage exclusives et outils digitaux.

Pour les marques qui souhaitent faconner la transition digitale, nous connectons vos produits au monde digital.

Grace & un marquage uniqueletdzE 2 dziAf & RAIAGEdzEZ y2dza | d&adzNeya 1 O
SYiNBE @2a LINBPRdzZAGA S tSa O02yaz2vYYlGdSdzZNERZ FAYyaA ljdzS tQ
analysons les besoins de votre entreprise et développons uneiss@lyf + @2 G NB YS&ada2NBEd 55 f ¢
dzdz@NBZ y2dza lFaadaNRya I 3SadAizy O2YLX §0GS Rdz LINB2SG Si
NOUS DONNONS LA PAROLE A VOS PRODUITS pour que vous bénéficiiez des avantages de la digitalisation.

En tat que filiale a part entiere de tesa®, nous faisons partie de tesa SE, une société du groupe Beiersdorf, dont

fl @raisS SELISNASYyOS Sy 3SaidAazy AyiaSNylrdazytrtS RS &aSa
f QSELISNI A &S R SdhésiSes enftéteSly maicéf pdzii fustoghér avec les compétences numériques
d'avantgarde de tesa scribos®. Forts de cette combinaison remarquable, nous fagonnons la digitalisation des
produits pour nos clients internationaux issus de tous les secteurslaShase de nos conseils avisés, nous
RSOSt2LIyasz LISNR2YYlItAazya Si YSivieesypar urSsgul etzaimeS RS a
F2dzNYyAaaSdz2NX» t | NYA y2a OftASyida FAIdzNByid RSa Sy idNBLNA
Casté, Danone et Chloé.

From the first discovery that tesa® products can be used for data storage, to unique marking technologies and
digital tools ¢ since our founding in 2001, we have developed into a leading solution provider for digital
transformationat the product level.

For brands that want to go digital, we connect their products with the digital world. By creating unique markings
and digital tools, we let your products communicate with consumers, exchange data, and interact with track &
trace systens. Together, we analyse your needs, develop your customized solution, and manage everything from
idea to implementation¢ and beyond. In short, we LET YOUR PRODUCTS TALK and offer new benefits from
digitalization.

As a full subsidiary of tesa®, we aretpartesa SE within the Beiersdorf Group. The profound experience of
Beiersdorf in international brand management with its own global brands such as Nivea and Eucerin, as well as
the expertise of tesa® with markbktading adhesive solutions, is merged vitile pioneering digital competence

of tesa scribos®. This exceptional combination enables us to design unique solutions for our international
customers from all kinds of industries. Based on extensive consultations, we develop, customize and implement
solutions ¢ all from one source. Our clients include welihding companies such as Peugeot, Bosch, Castel,
Danone and Chloé.
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GLOBAL
ANTI-COUNTERFEITING
GROUP

Chaque année, a I'occasion de |'édition francaise de la Journée Mondiale Anti-
Contrefacon, le Global Anti-Counterfeiting Group [GACG), association mondiale qui
regroupe toutes les associations nationales de défense des droits de propriété
intellectuelle, profite de cet évéenement pour procéder a la remise des trophées
des plus belles actions en matiere de protection et de promotion de ce droit, qui
recompense diverses catéqories.

GA
C
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PRESS RELEASE
The 2019 Global ArCounterfeiting Awards: All shapes and sizes

CKAA @SIFNDa 6AYYSNHI FESERER2 ¥ WA B hikgs tomSibdallA T dzf Q
LI O1 | Fb& &he@multinational and weknown LVMH Holding to the compact Specialised Unit of

the General Prosecutors Office of Paraguay. From the experienced and indefatigable Shelley Duggan

of Procter and Gamble to the smalbut perfectly formed- Belgian AntiCounterfeiting Association
(ABAC/BAAN), with an outstanding local/global organisation in between: the IPR Committee of the
ECCK, the value of the diversity of activity in-antinteffeiting has been highlighted.

The winners of the twenty first annual Global AGbunterfeiting Group (GACG) Network awards, were
announced in Paris today on World Afunterfeiting Day. The awards are made as a continuing
recognition of achievements ilPR Enforcement by organisations, companies and individuals. The
winners (details in attached note) announced today, are:

Individual Achievement Award
A Shelley DugganGlobal Brand Protection LeadglProcter & Gamble

National Public Body Award
A GeneralParaguayarProsecutors Office of the Stat8pecialised Unit of Punishable Facts
against Intellectual Property

International Organisation Award
A IPR Committee of the European Chamber of Commerce in Korea

Company Award
A LVMH Holding

Association Award
A ABAC/BAAN-The Belgian AntCounterfeiting Association

John Anderson, Chairman of the GACG international network of national and regional anti
O2dzy  SNFSAGAYA 2NAHIFIyAaldA2ya a4l AR 4 ¢ K®petatibh NRa (K
that isneeded¢ and provided- by different organisations and individuals and especially across the
public/private sector divide, in the campaign against the international trade in fakes. | am especially
impressed once again with the emphases on botloination between the public and private sectors

and the importance of raising public awareness that was evident in many of the nominations.
Counterfeiting is a significant and ever growing challenge for all intellectual property owners, and
tackling it requires mixture of legal knowledge, investigative resources, technology, enforcement and
SRdzOF GA2y® 1§t GK2asS 2NBIFIyAalrdGAz2ya NBO23ayAasSR
commitment to tackling IP infringement, and they deserve congratulations onKBiO2 Iy A G A 2y ®¢

The awards presentations were made in Paris on 6th June at the Museé de Contrefacon, housed at the
Headquarters of the Union des Fabricants (UNIFAB) on WorleéCAntiterfeiting Day. Some of the
award winners were present to receive th&ophies.
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Note to Editors: Details of 2019 Award Winners

Individual Achievement

has worked in the anitounterfeiting arena for 20 years and is now the Global Brand
Protection Leader at Procter & Gamble. She has famously also been extremely active in the related
associations and organisations she works with: Chair of the@Gmtntefeiting Group (UK); former
long-standing Chair of the An€ounterfeiting Committee of Allg The European Brands Association;
former coChair of the steering group of the ICC Business Action to Stop Counterfeiting; and currently
co-Chair of TRACtTthe Th YAy F GA2y L f ! Et ALYy OS (G2 /2Yo0l G LtfAOA
I g2NIR Ofl aa LINRPBANIXYYS |G ts3sDQ SyadaNRARy3a GKI G
activities. Shelley is highly regarded on the international stagading from he front in developing
initiatives with other associations and, of course with governments and regulatory authorities.

National Public Body Award

During the second half of 2018

have remarkably increased the amount of charges filed
for offences against Intellectual Property Rights sending a clear message that these actions (IPR
infringements) have legal consequences. The objective ofrtbisase in institutional activity is to
deter recidivism and to facilitate better control over those involved in the process in order to avoid the
abuse of alternatives to trial when records show that there is a lack of will to rectify this criminal
behaviour. The increase in official action on punishable offences against Intellectual Property is based
on the Paraguayan Criminal Code specifying penalties in severe cases of up to eight years
imprisonment.
The Judges made an honourable mention fortf&P D Enforcement Tearilominated on their 20th
Anniversary.

International Organisation

received an almost
unprecedented 5 nominations in the Association and International Public Organisatioroigateg
Throughout 2018, the IPRC/ECCK has organised or been involved with a range of activities to help its
members with IPR issues and others teoperate with the authorities in response to the challenges
of those issues: raids on street markets; cagyaoililding programmes with LEAs; statistical research
2y GKS @FftdzS 2F LtT FyR O2yiNROdziA2Yya G2 GKS 9/
Environment IPRC/ECCK has also worked with Customs to facilitate recordation requirements for
designs ad patents and made submission to the European Commission on notorious markets. The
IPRC/ECCK is seen as an invaluable counterpart by both industry and government in conducting active
enforcement and raising public awareness of the challenges of IPRyerhients.

Company Award
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Not for the first time has an LVMH linked organisation been nominated for a GAC awards and now
have been deemed the best Company in 2018. Although the range of their activity
would suggest that they are doing no mdhkean they should, it is clear from the nomination(and the
SELISNASYOS 2F (KS 2dzR3ISaov GKFG [+al |2t RAYy3 FdzIf T
to the international anticounterfeiting campaign. And not only in 2018 when they createiditannal
anti-counterfeiting cases management databadevVMH Holding have a long history of leadership and
co-operation in IPR enforcement working through associations and in public private partnerships with
national regional and international governmemtganisations. But for the record: in 2018 of total of
4.5 million fake seizures were made in physical markets waeidie (3 million fragrances and
cosmetics, 800k bags and accessories and 700k watches and jewellery. Online there were 535k
withdrawals fom the ecommerce market, 8 million contents removed on social networks; 2645 closed
web-sites and 840 domain names entered.

Association Award

Created in 1995 by several wkhown trademark owners, victims of counterfeiting in the territory of

Belgium and Luxembourg, has, in recent

years, developed a more piactive and international focufor its work ¢ mirroring the increasing

global scale of counterfeiting and piracy encountered in Belgium and neighbouring countries. Very
YdzOK WLIdzy OKAy3a 10620S Ada ¢SAIKGEQ ! .1 /k.!!b KF& Y
since 2012 (1570) td063 in 2018. They have provided active participation in customs and private
AaSOG2N) 62N] aK2LJa GKNRdAAK2dzi . St 3AAdzYy YR Hn WYAY
WhlylOQ C2dzyRIFIGAZ2Yy 2y Lzt AO ! gl NBy Scipatidn ardy R ! . |
direct activity in international IPR enforcement through GACG and with GACG members, INTA, ECTA
and AlM.

The Judges recognised the success of the informal Assoclatiati

are presented for outstanding achievement by organisations,
companies or individuals involved in combating counterfeiting and piracy, either to protect their own
brands or products or in the development of an environment which encourages the comladiting
counterfeits and pirate products. The Awards are can be given in seven main categories: National
Public Body, International Public Organisation, Company, Association, Technology or Professional
Services User, Media and Individual Achievement. There ne Media or €&hnology nominations
this year

/| 2dzy G SNFSAG FyR LIANIGSR 322Ra O2dA R Oz2aid GKS 3t
some estimates, and this translates into loss of legal employment, lack of investment in new jobs and
increased prices of legal goods. It also means less public funding for services such as health, education

and social welfare. Many organisations, companies and individuals are taking effective action against
these illicit, dangerous and st#bandard goods to mtect consumers, promote investment in new jobs

and increase government revenues, and to combat the involvement of organised crime. Some of them

w32 GKS SEGNI YAESQ FyR G4KS D!/ | gFNRa&a FNB NBO23
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The awards are opemo nominations from anyone with an interest in brand protection, anti
counterfeiting, and antpiracy activities, particularly in the international context, ensuring a wide
spread of nominations from across the world. The awards are judged by a panetHeo@ACG
Network, representatives of previous award winners.

Awas established by the GACG Network
members to enable the organisation of local, national and regional events under the umifratta
international campaign which could focus on the particular problems of counterfeiting and piracy in
the countries or regions involved. The WAC Day events are usually held on the same day in summer
each year but are individually organised by the oiadil or regional associations themselves who may
or may not take up themes suggested by the GACG or being used by other associations. Some industry
associations have also organised publicity. In 2019, some events have already taken place on World IP
Day¢ 26th April¢ and many more are expected to-@ucide with the event organised in Baby the
Union des Fabricds.

For further information contact:

GACG Network Union des Fabricants

John Anderson Regis Messali

+44 7771 860101 +33 156 26 14 07
janders.gacg@btinternet.com rmessali@unifab.com
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19,9.9,9,9,9,9.9,9.9.9.9,9.9.9,.9.9,9.9,0.9,9.9,9,.9.9,0.9,0.9,9.9.9.9.9:0.9,.0.9.9.9,9.9.9,0.9.0.9,0.9,.9.9,9.9,0,0.0,0.4
19,9.9,9,9,9,9.9,9.9.9.9,9.9.9,9.9,9.9,0.9.9.9,9,.9.9,0.9,0.9,9.9.9.9.9:0.9,.0.9.9.9,9,.9.9,0.9.0.9.0.9.9.9.9.9,.9,0.0,0.4
19,9.9,9,9,9,9.9,9.9.0.9,9.9,9.9.9,9.9,.0.9.0.9.9,.9.9,0.9,0.9.9.9.9.9.9,90.9,.9.9.0.9.0:9.9,9.9,0.9,.0.0.0.9.0.9.9.0.0,0.¢
1:9,.9,9,9.9.9.9,9.9.9,9.9,9.9.9.9,9.9.9,.9.9,0.9,9.9.0.9.9.9.9,9.9,0.9.0.9,9.9.9,9.9:0.9,0.9.9.9.9.9.9,0.9,0.9,0.9.0,9.4
1:9,.9.9,9.9.9.9,9.9.9,9.9,0.9.9.9.9.9.9,.9,9,0.9,9.9.0.9.9.9.9,9.9,9.9.0.9,9.9.9,9.9:0.9,0.9.9.9.9.9.9,0.9,0.9,0.9.0,.9.4
1 9,9.9,9,9,9,9.9,9.9.0.9,9,.90,9,.9.9,9.9,0.9.9.9.9,9.9,0.9,0.9.9.9.9.9.9,90.9,.90.9.0.9.0.9.9,0.9,0.9,.0.9.0.9.0.9.9,0.0.0.¢
1:9,9.9,9.9.9.9,9.9.9,9.9,9.9.9.9,9.9.9,.9,9,0.9,9.9.0.9.9.9.9,9.9,9.9.0.9,9.9.9,9.9:0.9,0.9.9.9.9.9.9,0.9,0.9,0.9.0,9.4
1:9,9.9,9.9.9.9,9.9.9,9.9,9.9.9.9,.9.9.9,.9,9,0.9,9.9.0.9.9.9.9,9.9,0.9.0.9,9.9.9,9.9:0.9,0.9.9.9.9.9.9,0.9,0.9,0.9.0,9.4
1 9,9.9.9,9,9,9.9,9.9.0.9,9,.9,9,.9.9,9.9,0.9.0.9.9,.9.9,0.9,0.9.9.9.9.9.9,90.9,.90.9.0.9.0.9.9,0.9,0.9,.0.9.0.9.0.9.9,0.0.0.¢
1:9,9.9,9.9.9.9,9.9.9,9.9,9.9.9.9,9.9.9,.9,9,0.9,9.9.0.9.9.9.9,9.9,0.9.0.9.9.9.9,9.9:0.9,0.9.9.9.9.9.9,0.9,0.9,0.9.0.9.4
1:9,.9.9,9.9.9.9,9.9.9,9.9,9.9.9.9,9.9.9,.9,9,0.9,9.9.0.9.9.9.9,9.9,0.9.0.9,9.9.9,9.9:0.9,0.9.9.9.9.9.9,0.9,0.9,0.9.0,.9.4
19,9.9,9,9,9,9.9,9.9.0.9,9.9.9.9.9,9.9,0.9.9.9.9,.9.9,0.9,0.9.0.9.9.9.9,90.9,.90.9.0.9.0:9.9,0.9,0.9,.0.0.0.9.0.9.9.0.0.0.¢
1:9,.9.9,9.9.9.9,9.9.9,9.9,9.9.9.9,9.9.9,.9,9,0.9,9.9.0.9.9.9.9,9.9,9.9.0.9.9.9.9,9.9:0.9,0.9.9.9.9.9.9,0.9,0.9,0.9.0.9.4
1:9,9.9,9.9.9.9,9.9.9,9.9,9.9.9.9,9.9.9,.9,9,0.9,9.9.0.9.9.9.9,9.9,9.9.0.9,.9.9.9,9.9:0.9,0.9.9.9.9.9.9,0.9,0.9,0.9.0.9.4
19,9.9,9,9,9,9.9,9.9.0.9,9.9,9.9.9,9.9,.0.9.0.9.9.9.9,0.9,0.90.9.9.9.9.9,90.9,.9.9.0.9.9:9.9,9.9,0.9,.0.9.0.9.0.9.9,0.9,0.¢
$9,9.9,9,9,9,9.9,9.9.9.9,9.9.9,9.9,9.9,0.9.9.9,9,.9.9,0.9,0.9,9.9,.9.9.9.0.9,:0.9.0.9.9,.9.9,0.9.0.9.0.9,.9.9,.9.9,.0,0.9,04
19,9.9,9,9,9,9.9,9.9.9.9.9.9.9.9.9,0.9,.0.9.0.9,9,.9.9,0.9,.0.9.9.9.9,.9.9,0.9,.0.9.0.9,9.9.9,0.9.0.9,.0.9.0.9,9.9,9,0.9,.0 4
1 9,9.9,9,9,9,9.9,9.9.0.9,9,.9.9.9.9,9.9,0.9.0.9.9,.9.9,0.9,0.90.9.9.9.9.9,90.9.9.9.0.9.9:9.9,9.9,0.9,.0.9.0.9.0.9.9,0.0.0.¢
19,9.9,9,9,9,9.9,9.9.9.9,9.9.9,9.9,9.9.0.9.9.9,9,.9.9,0.9.0.9,.9.9,.9.9.9,.0.9.0.9.0.9.9,.9.9,0.9.0.9.0.9.9.9,.9.9,9,0.9,04
1,9,9.9,9,9,9,9.9,9.9.0.9.9.9.9.9.9,9.9,0.9.0.9,9,.9.9,0.9,.0.9.9.9,:9,.9.9,.0.9,.0.9.0.9,9.9.9,0.9.0.9,.0.9.0.9,9.9,9,0.9,0 4
19,9.9,9,9,9,9.9,9.9.0.9,9.9,9,.9.9,9.9,0.9.0.9.9,.9.9,0.9,0.90.0.9.9.9.9,0.9,.9.9.0.9.0:9.9,0.9,0.9,.0.9.0.9.0.9.9,0.0.0.¢
$9,9.9,9,9,9,9.9,9.9.9.9,9.9.9,.9.9,9.9,0.9.9.9,9,.9.9,0.9,0.9,9.9,.9.9.9.0.9.0.9.0.9,9,.9,9,0.9.0.9.0.9.9.9.9.9,0,0.9,04
19,9.9,9,9,9,9.9,9.9.9.9.9.9.9.9.9,0.9,.0.9.0.9,9,.9.9,0.9,0.9.9.9,:9,.9.9,0.9,.0.9.0.9.9.9.:9,0.9.0.9.0.9.0.9,9.9,9,0.9,0 4
19,9.9,9,9,9,9.9,9.9.0.9.9,.9.9.9.9,9.9,.0.9.9.9.9,.9.9,0.9,0.90.9.9.9.9.9,90.9,.9.9.0.9.0.9.9,9.9,0.9.0.9.0.9.0.9.9,0.9.0.¢
19,9.9,9,9,9,9.9,9.9.9.9,9.9.9,.9.9,9.9,0.9.9.9,9,.9.9,0.9,0.9,9.9,.9.9.9.0.9,:0.9.9.9,9,.9.9,0.9.0.9.0.9.9.9,.9.9,.0,0.9,04
1,9,9.9,9,9,9,9.9,9.9.9.9.9.9.9,.9.9,9.9,0.9.0.9,9,.9.9,0.9,0.9.9.9.9,.9.9,.0.9,.0.9.0.9,.9,9.9,0.9.0.9,.0.9.0.9,9.9.9,0.9,0 4
19,9.9,9,9,9,9.9,9.9.0.9.9.9.9.9.9,90.9,.0.9.9.9.9.9.9,0.9,0.9.0.9.9.9.9,90.9.90.9.0.9.9.9.9,0.9,.0.9,.0.0.0.9.0.9.9,0.0,0.¢
1,9,9.9,9,9,9,9.9,9.9.9.9,9.9.9.9.9,9.9.0.9.9.9,9,.9.9,0.9,0.9,9.9,9.9.9,0.9.0.9.9.9.9.9.9,0.9.0.9.0.9.9.9.9.9,9,0.9,04
1,9,9.9,9,9,9,9.9,9.9.0.9.9.9.9,.90.9,90.9,0.9.9.9,9,.9.9,0.9,.0.9.9.9,:9,9.9,0.9,.0.9.0.9.9,9.9,0.9,.0.9,.0.9.0.9,9.9.9,0.9,.0 4
19,9.9,9,9,9,9.9,9.9.0.9.9:9.9.9.9,9.9,.0.9.9.9.9.9.9,0.9,0.9.0.9.9.9.9,0.9,.90.9.0.9.9.9.9,0.9,.0.9,.0.0.0.9.0.9.9,0.0,0.¢
1,9,9.9,9,9,9,9.9,9.9.0.9,9.9.9.9.9,9.9.0.9.9.9,9,.9.9,0.9,0.9,9.9,.9.9.9.0.9.0.9.0.9.9.9.9,0.9.0.9.0.9.9.9.9.9.9,0.9,04
1.9,9.9,9,9,9,9.9,9.9.9.9.9.9.9,.90.9,9.9,.0.9.9.9,9,9.9,0.9,0.9.9.9,:9,.9.9,0.9,.0.9.0.9.9,9.9,0.9,.0.9.0.9.0.9,9.9,9,0.9,.0 ¢
19,9.9,9.9,9,9.9,9.9.0.9,9.9,9,.9.9,9.9.0.9.9.9.9.9.9,0.9.0.9,.9.9.9.9.9,9.9,.9.9.0.9.9:9,9,9.9:0.9,.0.9.0.9.9.9.9.0.9,0.¢
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